
l’effet de rémanence d’une publicité
est celui qui croît le plus rapidement et qui dure le plus longtemps
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L’effet des publicités télé croît avec 
le maintien de la marque sur le 
marché

L’effet des publicités 
numériques et imprimées 
diminue après 2 semaines

L’effet des 
publicités télé 
dure le plus 
longtemps

« Report: Target the (Whole) Market »

http://thinktv.ca/research/target-the-market/
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