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33 millions de Canadiens chague semaine



think'

latelé rejoint 81 % des Canadiens chaqgue jour
et 94 % chaque semaine

ADULTES (J&hset plus)

81 83
75 ® PORTEE QUOTIDIENNE
25,2 MOYENNE DES HEURES
HEBDOMADAIRES
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Total pour le Canada |  Automne 2017
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latelé rejoint 93 % de la population Canadienne
chaque semaine

94 %

des adultes (18 ans et plus)

88 %

des milléniaux (18a34 ans)

89 %

desenfants (2a1ll ans)
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latelé domine le temps consacré aux medias

Les adultes de 18ns et plus regardent

25 heures de télévision chaque

semaine.

A 19fois plusque sur Netflix
25,2 MOYENNE DES HEURES HEBDOMADAIRE i§ v/ {5/ p|usque sur YouTube
22,4 ADULTES (lhs et plus) A 14 fois plusque sur Facebook
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- 1,3 1.9 0,2 0,3
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Télé total Télé linéaire en Enregistrements  YouTube Netflix Facebook Instagram Snapchat Twitter

direct

Total pour le Canada |  Automne 2017
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Vous croyez que les  milleniaux  ne
regardent pas latéle ? detrompez -vous.

Les milléniaux passent ldeures par

MOYENNE DES HEURES HEBDOMADAIRE B EEER IS
ADULTES (18 & a4s) A 6fois plusque sur Netflix
A 2fois plusque sur YouTube

13,7 A 7 fois plusque sur Facebook

11,9

6,5
1,8 2,3 2,0
- e Y o
o— (]
Télé total Télé linéaire Enregistrements  YouTube Netflix Facebook Instagram Snapchat Twitter

en direct

Total pour le Canada |  Automne 2017

10



Total pour le Canada |  Automne 2017
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les milléniaux  regardent plus de

490 mi I ' 1 ons doOoheur es
de télevision chagque mois

J

une seule pub dans Big Bang Theory
rejoindra une commun  auté de
582 100 milléniaux (A18 -34)
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« Les activités de marketing ne créent
une disponibilité mentale que chez les
gens quoell es touchent

COest pour guol |l a pl ani f
portée est la base de toute bonne
stratégie meédia. »

ByronSharp
Professeur de sciences du marketing, University of South Australic
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la portee  est en grande partie générée par la télé
. L. , )
La télé a genéré le gros de la portée pour
les 315 campagnes multiplateforme testéees
Portée moyenne de ces campagnes: 67% b

8% | 13% 79900 . Télévision seulement

. Télévision et médias numériques

. Médias numériques seulement

oces M sion

{2dzNOSY awSILI2NILY /. { {{idzR8Y ¢+ ¢NMzYLA S5A3FAGFIE Ay {LISYRAYy3I YR wSlI OKE

13


http://www.adweek.com/tv-video/tv-nets-advertisers-stick-us-heres-why-165342/

think’ I

Impact

les publicités télé sont celles qui
ont | e plus doiIi mpact
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« Avant doéavoir
part de marche, vous

devez avoir une part

de | dattentio



les consommateurs accordent une think
plus grande attention a la telé

et sontmoins susceptiblede regarder les publicités sur les appareils mobiles

59 %

38%

ADULTES (18 ans et plus) ADULTES (18 a 34 ans)

m TELEVISION = APPAREIL MOBILE m ORDINATEUR

Q : Lequel de ces types de publicité vidéoébes le plus susceptible de regarder? Le moins susceptible de regarder?
Sourcethinktv, nlogic omniVy mars 2018 16



les publicités télé sont les plus think
engageantes et influentes

Plus de Canadiens disent que les publicités télé sont les plus engageantes et influentes
comparativement aux autres médias

ADULTES (lahs et plus)

42 %
31 % m Télévision
engageantes 10% m Internet
6 % m Radio
4%
Journaux
40%

Affichage Extérieul

33%

influentes 12 %

8 %

2%

Q:Parmi les médias suivants, LEQUEL présente les publicités qui vous semblergngaghante® les plusnfluentes?

Source: thinkv, Attention in Advertising 17



thinktv.ca/research/attention-in-advertising/

les publicités télé sont les plus

et les publicités en ligne sont les moins dignes de confiance

Q : Parmi les médias suivants, LEQUEL présente les publicités qui vous semblent les plus dignes de confiance?
télévision

ADULTES (Iahset plus) 11%- 36%
journaux
3%' 19%

internet
radio

3%' 9%

affichage  extérieur
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thinktv.ca/research/fake-news/

L thin
la est celle qui fait

confiance aux publicités sur internet

et le plus confiance aux publicités télé

Q : Parmi les médias suivants, LEQUEL présente les publicités qui vous semblent les plus dignes de confiance?
Les moins dignes de confiance?

télévision

ADULTES (18 a a#s) 13% - 30%
journaux
1%| 25%
internet
radio

soo ) 125

affichage extérieur

7%. 8%

LE MOINS LE PLUS
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thinktv.ca/fr/research/fake-news/

think’
TV news content Is the most trusted

Ly 'y SN 2T SN2ZRAY3I {Ndza i Ay ySga AyaudagArddziazyas [/ FylFRAFya 2
over digital ones, with even Millennials being 2.5x more likely to trust Broadcast TV news than what they
see on social media.
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Online-only news publications [ 200 34%
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Facebook i 19% m 18-34

; 12%

Source: RTDNA Canada, Ipsos, Trust and Confidence in News sources, May 2018 20
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celul qui croit le plus rapidement
et qui dure le plus longtemps

Léeffet des
¢ iphbfictés télé dure
le plus longtemps

Léeffet des pub
Loeffet des publicitd ar\p@%rqu% etimprimées
maintien de la diffusion de la campagne diminue apres 2 semaines

.-

® ®® TELEVISION
® ® ® RADIO )
® e ® MEDIAS NUMERIQUES ...u---

®
o
@
<
m
O
>
0)]
<
1Y)
Y
<
m
0)]
00'.' .’ 3
o)
§ <
)
-
.,
b
<

Semainel Semain® Semaine8 Semainel Semainé Semaine Semaineé/ Semained8 Semaine® Semainel0

group™
{ 2dzNOSY awSLI2NIY ¢FNBSG GKS 62K2fS0 al Ny Sid¢

21


http://thinktv.ca/research/target-the-market/

o tv
les enterprises num eriques augmentent leurs think

déepenses tele

les dépensestélé des enterprisesliées a internet ont doublé au coursdes 4
derniéresannées

Dépensedeélée des

ENTERPRISES LIEES A INTERNET
(000,000 $)

A Marker Track Coinpeairy
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création de la demande

les publicités telé encouragent
les consommateurs a passer a
| acti on
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