le visionnement de la télé au Canada en
cette période de pandémie de COVID-19

think



les Canadiens regardent davantage la tele

Total pour le Canada
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Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, du lundi au dimanche, moyenne hebdomadaire par personne, données confirmées



le visionnement de la télé a augmenté
moments de la journée (adultes de 25

presque tous les

a
a 54 ans)

Total pour le Canada — AMM (000) Adultes de 25 a 54
Données confirmées
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Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, du lundi au dimanche, données confirmées, Adultes de 25 a 54



les augmentations sont plus fortes si I'on exclut les chaines

de sports
Total pour le Canada — AMM (000) Adultes de 25 a 54
(Excluant les chaines spécialisées en sports)
Données confirmées
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Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, du lundi au dimanche, données confirmées, Adultes de 25 a 54 — excluant les chaines spécialisées en sports



augmentation considérable de I’/AMM de la téle traditionnelle au
Canada tout au long de la journée

Télé traditionnelle au Canada — AMM (000) Adultes de 25 a 54
Données confirmées
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Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, du lundi au dimanche, données confirmées, Adultes de 25 a 54



la croissance de la teélé specialisee a ete la plus
forte le jour au Canada

Télé spécialisée au Canada — AMM (000) Adultes de 25 a 54
Données confirmées
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Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, du lundi au dimanche, données confirmées, Adultes de 25 a 54



augmentation substantielle des cotes d’écoute pour les chaines
de télé spécialisées au Canada, excluant les chaines de sports

Télé spécialisée au Canada — AMM (000) Adultes de 25 a 54
(Excluant les chaines spécialisées en sports)
Données confirmées
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Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, du lundi au dimanche, données confirmées, Adultes de 25 a 54 — excluant les chaines spécialisées en sports



croissance considérable de I'’AMM pour les chaines de nouvelles
au Canada

Chaines de nouvelles traditionnelles au Canada - AMM (000)

Adultes de 25 a 54
Données confirmées
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Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, données confirmées, Adultes de 25 a 54



explosion du visionnement des chaines de nouvelles
spécialisées au Canada

Chaines de nouvelles spécialisées au Canada — AMM (000) Adultes de 25 a 54
Données confirmées
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Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, du lundi au dimanche, données confirmées, Adultes de 25 a 54



le visionnement de la télé au Canada en cette
periode de pandemie de COVID-19

tendances de I'hiver et du printemps

think



hausse de 18 % du temps total de visionnement de la télé
par rapport a la période précédant la pandémie de COVID-19

Total pour la télévision — Tendance de ’'AMM (000) — Adultes de 25 a 54
Données confirmées
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Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, du lundi au dimanche, données confirmées, Adultes de 25 a 54



augmentation immeédiate du visionnement de la télé traditionnelle au
Canada des le début de la pandémie de COVID-19

Télé traditionnelle au Canada — Tendance de ’AMM (000) — Adultes de 25 a 54
Données confirmées
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Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, du lundi au dimanche, données confirmées, Adultes de 25 a 54



forte augmentation du visionnement a la mi-mars qui s’est
maintenue pendant les trois dernieres semaines pour la téle
spécialisée au Canada

Télé spécialisée au Canada — Tendance de ’'AMM (000) — Adultes de 25 a 54
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Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, du lundi au dimanche, données confirmées, Adultes de 25 a 54



forte croissance des emissions de nouvelles traditionnelles au
Canada au cours des dernieres semaines

Chaines de nouvelles traditionnelles au Canada — Tendance de ’'AMM (000) -

Adultes de 25 a 54
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* Comprend les nouvelles nationales du lundi au dimanche de CBC, CTV et Global

Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, du lundi au dimanche, données confirmées, Adultes de 25 a 54



augmentation considérable de ’AMM des chaines de nouvelles
spécialisées au Canada

Chaines de nouvelles spécialisées au Canada — Tendance de '’AMM (000) -
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Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, du lundi au dimanche, données confirmées, Adultes de 25 a 54



augmentation substantielle du visionnement de la télé
chez les adultes de 18 a 34 ans

Total pour la télévision — Tendance de ’'AMM (000) — Adultes de 18 a 34
Données confirmées
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Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, du lundi au dimanche, données confirmées, Adultes de 18 a 34



forte augmentation du visionnement a la mi-mars de la téle
traditionnelle au Canada

Télé traditionnelle au Canada — Tendance de 'AMM (000) — Adultes de 18 a 34
Données confirmées

240

220 020.8 233.1

200 207.2 205
19N
180 —O— 187

180.5 179.9

160
140
120

100

Semaine du 10 février Semaine du 17 février Semaine du 24 février  Semaine du 2 mars Semaine du 9 mars Semaine du 16 mars  Semaine du 23 mars  Semaine du 30 mars

think’

Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, du lundi au dimanche, données confirmées, Adultes de 18 a 34



augmentation substantielle du visionnement a la mi-mars, qui s’est
maintenue pendant les trois dernieres semaines pour la téle
spécialisée au Canada

Télé traditionnelle au Canada — Tendance de 'AMM (000) — Adultes de 18 a 34
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Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, du lundi au dimanche, données confirmées, Adultes de 18 a 34



augmentation substantielle, par rapport aux moyennes de février, du
visionnement des eémissions de nouvelles traditionnelles au Canada

Chaines de nouvelles traditionnelles au Canada — Tendance de ’'AMM (000) -

Adultes de 18 a 34
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* Comprend les nouvelles nationales du lundi au dimanche de CBC, CTV et Global

Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, du lundi au dimanche, données confirmées, Adultes de 18 a 34



augmentation considérable de ’/AMM des chaines de nouvelles
spécialisées au Canada

Télé spécialisées au Canada — Tendance de '’AMM (000) — Adultes de 18 a 34
Données confirmées
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Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, du lundi au dimanche, données confirmées, Adultes de 18 a 34



le visionnement de la télé au Canada dans le
cadre de la pandemie de COVID-19

enfantsde 2 a 11 ans

think



pour les enfants de 2 a 11 ans, le visionnement de la tele a
augmenté a presque tous les moments de la journée

Total pour le Canada — AMM (000) Enfants de 2 a 11
Données confirmées
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Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, du lundi au dimanche, données confirmées, Enfants de 2 a 11 ans



les augmentations sont plus fortes si I'on exclut les chaines

de sports
Total pour le Canada — AMM (000) Enfants de 2 a 11
(Excluant les chaines spécialisées en sports)
Données confirmées
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Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, du lundi au dimanche, données confirmées, Enfants de 2 a 11 ans — excluant les chaines spécialisées en sports



forte augmentation de I’'AMM des chaines speécialisees pour

enfants
Chaines spécialisées pour enfants
Total pour le Canada — AMM (000) Enfants de 2 a 11
Données confirmées
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Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, du lundi au dimanche, données confirmées, Enfants de 2 a 11 ans; la liste des chaines comprend : Cartoon Network, Family ++, Disney++, Teletoon (frangais et anglais) : Nickelodeon, Telemagino, Treehouse, YTV, Yoopa



les enfants de 2 a 11 ans regardent beaucoup plus la
télé traditionnelle au Canada

Télé traditionnelle au Canada — AMM (000) Enfants de 2 a 11
Données confirmées
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Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, du lundi au dimanche, données confirmées, Enfants de 2 a 11 ans



les enfants de 2 a 11 ans regardent beaucoup plus la télé
spécialisée au Canada le jour

Télé spécialisée au Canada — AMM (000) Enfants de 2 a 11
Données confirmées
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Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, du lundi au dimanche, données confirmées, Enfants de 2 a 11 ans



augmentation substantielle des cotes d’'écoute pour les chaines
de télé spécialisées au Canada, excluant les chaines de sports

Télé spécialisée au Canada — AMM (000) Enfants de 2 a 11
(Excluant les chaines spécialisées en sports)
Données confirmées

350 +12 %
+22%

o

o

300
+19%

+57%
250 + 40 %
20
15
10
5 I

Toute la journée Jour 18 h-19h Heures de grande Fin de soirée

écoute
B Semaine du ler avril 2019 B Semaine du 30 mars 2020

o

o

o

hink’

Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, du lundi au dimanche, données confirmées, Enfants de 2 a 11 ans — excluant les chaines spécialisées en sports



comme tout le monde, les enfants regardent plus de nouvelles :
Hausse de 22 % du visionnement des chaines de nouvelles au
Canada chez les enfants de 2 a 11 ans

Chaines de nouvelles traditionnelles au Canada - AMM (000)

Enfantsde 2a 11
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Source : Numeris, PPM, Total pour le Canada, données confirmées, Enfants de 2 a 11 ans



contactez nous info@thinktv.ca

y) @thinktvca

‘X thinktv.ca
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