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la formule gagnante de Iam

La télé domine le temps consacré aux medias

La télé diffuse des publicités dont I'effet est le plus
percutant

La télé bonifie la performance des placements numeriques
La télé agit a la fois en haut et en bas de I'entonnoir

La télé offre I'un des meilleurs rendements sur
investissement et demeure le principal contributeur
aux profits genérés par la publicité think




les Canadiens regardent beaucoup la linéaire
télé et la majorité des visionnements
s’effectuent en direct
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Adultes 18 + Adultes 25-54 Adultes 18-49 Adultes 18-34 Adolescents 12-17 Enfants 2-11

mTélé mTélé en direct mEn différé

Source: Numeris, Canada total, 16 septembre 2024— 15 décembre 2024 , Moyenne hebdomadaire par personne . kv
Télé linéaire = Visionnement de tout contenu par un diffuseur en direct (linéaire et en ligne sur n'importe quelle plateforme) plus le contenu de n’importe quel diffuseur enregistré sur un enregistreur vidéo (incluant des t h k
messages publicitaires intacts) qui a été visionné dans les 7 jours suivant la diffusion initiale. N’inclut pas les plateformes de diffusion en continu sur demande. I n



le visionnement total de la télévision = la plus
grande part d’écoute vidéo

PART D'ECOUTE DE LA VIDEO
ADULTES DE 18 ANS ET PLUS | ONTARIO

1% 2%

m Total Télé

YouTube
. e les données VAM
m Prime Video rapport Comp|et
Disney+ disponible ici

B Autres plateformes de
diffusion en continu

Source: Numeris VAM, 16 septembre 2024— 15 décembre 2024
L’ensemble de la télévision définie comme linéaire et les plateformes de diffusion en ligne | Les plateformes de diffusion en ligne sont principalement gratuites et incluent uniquement le visionnement a domicile. bt kv
Autres plateformes de diffusion en continu incluant AppleTV+, CBS News, Club lllico, Crave (OTT seul.), Crunchyroll, Daily Motion, DAZN, Discovery Plus, ET Online US, FuboTV, Paramount+, Pluto TV, Roku Channel, Samsung TV Plus, I n

TED, TubiTV, Twitch TV.


https://thinktv.ca/research/tv-streaming-viewership/

la publicité m attire plus I'attention

la télévision attire 2 fois plus 'attention que YouTube et 14 fois plus que

Facebook, d‘ou l'impact créeé par la télévision sur les ventes

f,

EVITEMENT PUBLICITAIRE 2 % 2 % 32 %
ECOUTE PASSIVE 40 % 94 % 37 %
ECOUTE ACTIVE 58 % 4 % 31 %
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https://thinktv.ca/research/attention-in-advertising-karen-nelson-field/

la @ travaille dans toutes les phases de
I'entonnoir de conversion

la télé demeure votre meilleure vitrine
Notoriété

Haut de I’entonnoir o mmeeret

« Notoriété

« Intérét/intention d’achat
Bas de I'entonnoir
« Activation par des messages de promotion des ventes

- Les publicités diffusées a la télé génerent des visites sur le site Web
« Grace aux plateformes numériques, vous pouvez acheter en ligne
pendant que vous regardez la publicité a la télé

Source : https://www.millwardbrown.com/Insights/Point-of-View/How Consumers Buy Brands The new decision journey/ thinkt\"



https://www.millwardbrown.com/Insights/Point-of-View/How_Consumers_Buy_Brands_The_new_decision_journey/

Iambonifie la performance numeérique

la télevision possede un important effet de halo sur les médias numeériques,
augmentant leur rendement sur investissement des ventes de 19 %

sans l'effet de I:

RSI Numérique seulement halo créé par la RSI ajusté de la télé
télévision, le
rendement de la

publicité
numerique
déclinerait de
19 %

>
accenture Source: Canadian Media Attribution Study t h i n kt“


https://thinktv.ca/research/canadian-media-attribution-study/
https://thinktv.ca/research/canadian-media-attribution-study/

la publicitémgénére le plus important
volume de profit

le rendement sur investissement global de la publicité passe de 1,87£ a 4,11£ a long terme

La télévision linéaire offre un rendement sur investissement exceptionnel de 5,94£ et un volume
de profits inégalé, contribuant a 47 % des bénéfices totaux générés par la publicité sur seulement
35 % des investissements publicitaires totaux

3.00 Volume de profit complet & Rendement sur investissement
Taille des bulles représente % du volume de profit complet

200 |Imprimés, 4,8 % Rendement sur investissement complet : 4,11£

6.00 Audio, 6,9 % Télé linéaire, 46,6 %

>:00 / BVOD, 8,2 %
Vidéo en ligne, 3,4 % o
4.00 ‘ ‘ PPC générique, 14,6 %

3.00 .—— Affichage, 3,1 %
\

200 | Cinéma, 03% |

Rendement sur investissement (£)

Social payant, 9,4 %
Banniéres, 2,9 %

1.00
Rendement non profitable
Rendement < 1.00 Investissements supérieurs aux revenus générés
0.00
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
o . .
%o d’investissement . kv
Source: Profit Ability 2, avril 2024 — Short term benchmarks: Ebiquity, EssenceMediacom, Gain Theory, Mindshare, Wavemaker UK. h I n k
Long Term Multipliers: EssenceMediacom, Gain Theory, Mindshare, Wavemaker UK

Volume profit est la contribution incrémentale de la publicité au profit de I'entreprise, basée sur les ventes unitaires, la contribution aux revenus, la marge bénéficiaire et/ou la valeur.
Rendement sur investissement est le ratio entre le volume de profit et les investissements publicitaires (RSl = Volume de profit/dépenses médias ou 1 = seuil de rentabilité



https://www.thinkbox.tv/research/thinkbox-research/profit-ability-2-the-new-business-case-for-advertising
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progres de la publicité
ciblée et de la mesure de
I"'audience

100% des chaines de télé une explosion d’options
sont livrées digitalement de visionnement

think



les qualités principales de la m
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contactez nous @ info@thinktv.ca

IN thinktv-canada

Abonnez-vous a notre &
bulletin électronique R

thinktv.ca


mailto:info@thinktv.ca
https://twitter.com/thinktvca
https://www.linkedin.com/company/thinktv-canada
http://www.thinktv.ca/
http://www.thinktv.ca/
mailto:info@thinktv.ca
https://www.linkedin.com/company/thinktv-canada/
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